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Бриф на AI-GEO – продвижение

Приветствуем от лица агентства Redline PR!

Этот бриф поможет нам подготовиться к работе, чтобы сделать её для вас наилучшим образом.
Подробно заполненный бриф позволит решить поставленные задачи максимально быстро и эффективно.
Мы гарантируем вам полную конфиденциальность представленной нам информации.
Если какие-либо из вопросов анкеты покажутся вам сложными, пожалуйста, обратитесь к нам за разъяснениями. Если у вас есть собственный бриф – предоставьте его вместо данного, недостающую информацию мы уточним при встрече!

	Контактная и общая информация



1.1 Название компании/бренда

	



1.2 Название объекта продвижения (укажите компанию или бренд, конкретный продукт или услугу, включая полное и альтернативные названия, в том числе транслитерацию)

	



1.3 Ссылка на сайт компании

	



1.4 Контактное лицо (ФИО и должность)

	



1.4 	Контакты (телефон и корпоративный e-mail)

	



1.5 	Вид предоставления коммерческого предложения (выберите нужное)

☐ Ценовое предложение и условия сотрудничества
☐ Презентационное предложение (первичное предложение шагов и этапов работ)

1.6 	Сроки предоставления коммерческого предложения

	



1.7 	Дата заполнения брифа

	




	Цели и задачи GEO-услуг



2.1 	Количественные и качественные цели и задачи

	Пример: 
- повышение видимости объекта продвижения в нейросетях по конкретным запросам N
- повышение видимости объекта продвижения на N%
- повышение индексации сайта вы выдаче нейросетей на N%
- закрепление за объектом продвижения N имиджа/репутации и пр.



2.2 	Критерии успешной работы агентства (укажите приоритетные для вас)

	Пример:
- выполнение обозначенных выше количественных результатов
- быстрое погружение в специфику деятельности
- комплексный подход к решению задачи (включающий PR, ORM, SEO)



2.3 	Планируемый период GEO-продвижения/GEO-кампании

☐ Ежемесячно в течение года (абонентская регулярная GEO-поддержка)
☐ До 3 месяцев (проектная краткосрочная GEO-кампания)
Другое:
	



2.4 	Бюджет (укажите бюджет, включая рекламный, который вы выделяете/планируете выделять на GEO-продвижение в течение периода)

☐ До 500 тыс. рублей
☐ От 500 тыс. до 1 млн рублей
☐ Свыше 1 млн рублей
Другой:
	



2.5 	Приоритетные нейросети

	



2.7	Какое представление о бренде вы хотите сформировать?

	



2.8	Какая иная маркетинговая активность реализуется вами на данный момент (SEO-инструменты, ORM-инструменты, PR-инструменты и какие, контекстная и/или иные виды рекламы и пр.)?

	



2.9 	Укажите готовность передачи доступов/данных
 
☐ Яндекс.Метрика и Google Аналитика
☐ Яндекс.Вебмастер и Google Search Console
☐ Хостинг сайта
☐ Админ-панель сайта 
☐ Семантическое ядро (поисковые запросы)

2.10 	Дополнительная информация/рекомендации 
     
	




	Информация о конкурентах




[bookmark: _GoBack]3.1 	Названия компаний/брендов конкурентов и их конкретные продукты/услуги

	



3.2 	Конкурент, представляющий наибольшую угрозу

	



3.3 	Сильные стороны конкурента

	



3.4 	Слабые стороны конкурента

	



	Информация о предыдущей деятельности



4.1	Какая активность по продвижению проводилась вами за последний год?

	



4.2 	Какова эффективность ваших предыдущих активностей по продвижению?

	


[bookmark: ТекстовоеПоле33] 
Отправьте этот бриф вместе с заявкой на сайте или по e-mail: pr@redline-pr.ru
В случае необходимости позвоните по телефону +7 926-579-88-17
Мы гарантируем конфиденциальность полученной информации. 

После получение заполненного брифа мы свяжемся с Вами в ближайшее время, чтобы уточнить детали.  

Спасибо!
www.redline-pr.ru                                          pr@redline-pr.ru                                               +79265798817
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